Teatr, muzyka, cyfryzacja

Wojciech Hardy, 11.10.2021



Podziat (przyktadowo za KEA, 2006)

Core Arts Cultural industries
Visual arts (crafts, paintings, sculptures, photography) Film and video
Performing arts (theatre, dance, circus, festivals) Television and radio

Heritage (museumes, libraries, archeological sites, archives) | Video games

Music (recorded, live, collecting societies)

Books and press

Creative industries and activities Related industries
Design (fashion, graphic, interior, product) PC manufacturers
Architecture MP3 player manufacturers
Advertising Mobile industry, etc.

Zrodto: https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy en.pdf



https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy_en.pdf

Podziat (przyktadowo za KEA, 2006)

cOre Arts | Cultural induictriac

Visual arts (crafts, painl To oczywiscie niewyczerpujace, bo:
Performing arts (theatr
Turystyka (w tym tez np. powigzana z festiwalami muzycznymi)

Heritage (museums, lib YouTube, TikTok

lsocieties)
Memy, remixy

Creative industri1 »Swiaty” wirtualne
i

Design (fashion, graphi{ podcasty

Architecture
Gry planszowe

Advertising

Zrodto: https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy en.pdf



https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy_en.pdf
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Uczestnictwo w kulturze

SmmE T 64% 0s6b w wieku 16 lat lub wiecej brato w
| / ciggu ostatniego roku udziat w jakims "cultural
activity’

35% robi cos na wtasng reke (artistic activity).

Inne (niektdre dostepne mikro/po latach) :

- Cinema vs. Live performances vs. Cultural sites
- Households expenditure on culture

- Why not participate
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https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Culture_statistics_-_cultural_participation
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Culture_statistics_-_household_expenditure_on_culture
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=File:Main_reasons_for_not_participating_in_cultural_activities_during_the_previous_12_months,_EU-28,_2015_(%25,_share_of_non-participants)_CP2019.png

Wydatki rzgdowe na kulture (UE 2017)

Share of general government expenditure on cultural services, broadcasting and publishing services, 2017
(%)
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https://pliki.nck.pl/badan/instytucje_v11.svg

Core arts

Wycena ddébr niekomercyjnych
Mazzanti (2003a), Mazzanti (2003b), Goémez-Zapata et al. (2018), Orea-Giner et al. (2019),
Wisniewska et al. (2020)

Sztuka, aukcje, dobra kolekcjonerskie, wycena

Anne-Sophie V Radermecker (and co-authors):

- Artworks without names: an insight into the market for anonymous paintings

- “The Master of ...”: creating names for art history and the art market

- The effect of experts’ opinion on prices of art works: The case of Peter Brueghel the Younger
- Buy one painting, get two names. On the valuation of artist collaborations in the art market

Determinanty uczestnictwa w kulturze (jakiejs)


https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1053535703000787
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/01443580310504453/full/html
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S129620741730208X
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/09647775.2019.1700468
https://link.springer.com/article/10.1007/s10824-020-09375-3
https://link.springer.com/article/10.1007/s10824-019-09344-5
https://link.springer.com/article/10.1007/s10824-018-9329-1
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0167268118302440
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/AAM-10-2019-0030/full/html

Nowe modele fundowania (tez dla core arts)

* Crowdfunding (Kickstarter, Indiegogo, Ulule) — dane

— (w Polsce np. wspieram.to, albo zagramw.to)

* Busking - Busk

e Patreon (cyfrowy patronat)

— (w Polsce Patronite)



https://www.kickstarter.com/
https://www.indiegogo.com/
https://www.ulule.com/
https://webrobots.io/
https://wspieram.to/
https://zagramw.to/
https://busk.co/
https://www.patreon.com/stephenbaumanartwork
https://patronite.pl/

Sektory kreatywne w czasach cyfryzacji




Wiek XX. Wydawcy/wytworni nie chcg zmian,
bo trzymajg w reku wszystkie karty
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Wiek XX. Burza doskonata

Internet,

Urzadzenia mobilne,
Cyfryzacja,

Nowi gracze na rynku,

Smieré tradycyjnych model;




Technologia podkopuje kazda przewage




Piractwo pchneto rynek muzyczny w strone cyfryzacji
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= Odtwarzanie publiczne m Winyl m Nosniki fizyczne (bez winylu)
m Cyfrowe (bez streamingu) B Synchronizacja Streaming

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych
IFP1 (1999-2013) oraz IFPI (2019, 2020)




Przyktadowe badania

Czasy Napstera (a potem Bit-Torrent):

- problem? Skad wiadomo ze to efekt
Napstera?

Pierwsze badania:

- Internet jako proxy (szczegdlnie
Zentner, 2006, 2009, 2010, 2012)

- Dostep do kampusu
- Event study
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B Figure 1: Global Music Sales (1990-2003)
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Source: Zentner (2006), p. 64


https://www.journals.uchicago.edu/doi/abs/10.1086/501082
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1724444
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1792615
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1792615
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0148558X0502000204

Przyktadowe badania

Piractwo a sprzedaz muzyki / iPodow
(sg badania o piractwie: vs CD, vs streaming, vs sprzedaz cyfrowa)

Streaming vs nagrania vs koncerty
COVID-19 a streaming
Piractwo a koncerty

NATURALNE EKSPERYMENTY:
- Blokada Netflixa w Indonezji,

- Zamkniecie Megaupload,

- NBC usuwa sie z iTunes,

- ABC wrzuca swoj content na Hulu,

- Blok muzyki na YouTube w Niemczech (i pdzniejsze wejscie Vevo),
- Luzny pomyst: blokada TikToka w Indiach (i paru innych krajach) -> TikTok -> Spotify/YouTube



https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0167624515000116
https://link.springer.com/content/pdf/10.1007/s10824-013-9208-8.pdf
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3649085
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S016762451200008X
https://pubsonline.informs.org/doi/abs/10.1287/mksc.2020.1256
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0167718716301527
https://pubsonline.informs.org/doi/abs/10.1287/mksc.1100.0600
https://www.degruyter.com/document/doi/10.7208/9780226206981-016/html
https://pubsonline.informs.org/doi/abs/10.1287/isre.2019.0915

Ciekawostka:
w Polsce sprzedaz fizyczna ma sie dobrze
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Wartosc polskiego rynku muzycznego 1999-2018

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

W sprzedaz fizyczna M streaming pozostata sprzedaz cyfrowa M synchronizacja M odtwarzanie publiczne

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV, IFPI (1999 — 2018).




Jak cyfryzacja wymusita zmiane rynku




Faza |: piractwo = pierwsza cyfrowa dystrybucja

Era modeli

‘tradycyjnych’

Niewiele badan tego
okresu (ale niektore

Uktad sit
hiezmienny od

sprytne:
Caterina Mauri - Radio

. killed the dancehall star)
wielu lat

Piractwo ‘uliczne’




Faza |: piractwo = pierwsza cyfrowa dystrybucja

Era modeli : .
‘tradycyjnych’

Uktad sit
niezmienny od

Piractwo P2P

. Darmowe, doskonate i
wielu lat

natychmiastowe

kopiowanie, agregacja

rynku

Piractwo ‘uliczne’



Faza Il: nadchodzg posrednicy

Era cyfrowej

sprzedazy

Sprzedawcy cyfrowi
(spoza ‘tradycyjnego
uktadu’)

Piractwo wchodzi w
faze streamingu




Faza Il: nadchodzg posrednicy

Era cyfrowej

0.8
l

sprzedazy

0.4
|

Cumulative Popularity
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Cumulative Popularity

Sprzedawcy cyfrowi \ | I
(spoza ‘tradycyjnego 0 5000 10000 15000 0e+00 2e+05 4e+05 6e+05

uk’fadu’) Rank Rank

(a) The long tail of Netflix. The dotted (b) The long tail of Yahoo! Music. The
vertical line at 3,000 indicates the typ- dotted vertical line at 50,000 indicates
ical inventory size of a large brick-and- the typical inventory size of a large brick-

Piractwo wchodzi w mortar retailer. and-mortar retailer.

faze streamingu Zrédto: Goel, 2010
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Rocznie na listach przebojow pojawia sie coraz
wiecej roznych tytutow

1500 - Roczna liczba unikalnych utwordow na listach przebojow Billboard

1250 -

1000

50 Aktualizacja metody, ale
trend utrzymany
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Zrédto: opracowanie wiasne danych zebranych z 2570 tygodniowych list przebojéw Billboard



Roczna liczba unikalnych wydawcéw i dystrybutorow na
tygodniowych top listach sprzedazy ptyt

160 N . a ’
===| iczba roznych wydawcow

140 7 Liczba réznych dystrybutoréw
120 -
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40 -
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych zebranych z OLIS.




Faza Il: nadchodzg posrednicy

Era cyfrowej

_ Era tresci jako ustugi
sprzedazy

Sprzedawcy cyfrowi Streaming
(spoza ‘tradycyjnego darmowe (lub tanie),
uktadu’) doskonate i natychmiastowe,
‘unbundling’, potezne efekty

Piractwo wchodzi w >I€CIOWE, agregadia,
faze streamingu A




Streaming inicjuje upadek tradycyjnej telewizji

Zmiany w czasie ogladania telewizji w USA, wedtug grup wieku
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Zrédfo: dane Nielsen, REDEF / @BallMatthew .




/miany na duzym ekranie
(zaczynajg dominowac blockbustery’)

Przychody kinowe w milionach $
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Zrédfo: opracowanie wfasne na podstawie danych Box Office.



| prawie wszystko to franczyzy

Share of US Box Office
(Major Studios, Top 3 Franchises Counted per Decade)

40% - 15
I Lionsgate (Twilight, Hunger Games)
I sony (Spider-Man, James Bond) 14
36% 1 I pParamount (Star Trek, Mission Impossible, Transformers) 13
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Kino staje sie miejscem gtownie dla duzych
produkcji bogatych w efekty specjalne

Najwieksze swiatowe kinowe otwarcia wszechczasow (top 20)

1 Avengers 4

2 Avengers 3

3 Fast & Furious 8

4| Star Wars 7

5 Jurassic Park 4

6 Harry Potter 8

7 Captain Marvel

3 Star Wars 8

9 Batman v Superman
10 Fast & Furious 7

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Box Office.

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Harry Potter 6

Avengers 1
Avengers 2

Transformers 3
Spider-Man 3

Captain America 3
I[ron Man 3
Black Panther
Beauty and the Beast
Pirates of the Caribbean 4




Ale i w znacznym stopniu upada piractwo

Wyszukiwanie stow ,watch online” w Google oraz data wejscia Netflixa
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Ale i w znacznym stopniu upada piractwo

Wyszukiwanie stow ,watch online” w Google oraz data wejscia Netflixa
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Ale i w znacznym stopniu upada piractwo

Wyszukiwanie stow ,watch online” w Google oraz data wejscia Netflixa
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Zrédto: opracowanie wtasne na
podstawie danych Google Trends.




Stare kontra nowe

STARE

Rynkowi ksztatt nadajg bariery:

- Cel: konsument masowy
(miejsce na potkach)

- Czas (kiedy konsumowac)
- Miejsce (gdzie konsumowac)
- Format (np. gazeta)

- Koszty produkcji, dystrybucji,
promocji



Stare kontra nowe

Rynkowi ksztatt nadajg bariery: |Rynek napedzany przez mozliwosci:

- Cel: konsument masowy - Cel: dopasowywanie do widowni
(miejsce na potkach)

- Czas (kiedy konsumowac) - Tres¢ "odpakietowana’

- Miejsce (gdzie konsumowac) - Ptacenie w danych

- Format (np. gazeta) - Subskrypcje ('powtorne pakietowanie’)
- Koszty produkcji, dystrybucji, - Komplementarnosc¢ produktow

promocji



Udziat e-bookow na rynku rosnie

Udziat e-bookow na rynku masowym

22.5%
20%
15% 14:2%
10%
6.3%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
B Germany W US UK [ Netherlands

0%

Zrédto: raport PWC — Turning the page: the future of ebooks




/naczenie sklepow stacjonarnych maleje
(i ubywa ich)

Sprzedaz ksiegarni w USA (miliardy S)

20 ~
18 -
16 -
14 -
12 A

10 -

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: opracowanie wtasne danych zebranych przez Statista z US Census Bureau oraz Publishers Weekly




W 2017, e-komiks™ przegonit papier w Japoni

Sprzedaz powiesci graficznych w Japonii (miliony S)
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---©--- paper comics —— electric comics

Source : monthly report of publications, Zenkoku Shuppan Kyoukai, Japan

Zrédto: Tanaka (2019).




Amazon Prime

Amazon
$1.48T

150M Prime
Members

Whole
Foods

WaPo

IMDB

Twitch

Fire
Audible

AWS

130M subs

~Stitcher

33.7M users

Apple
$1.68T

vlko, ze Netflix to nie koniec historii

HBO/Max
36M subs

Warner TV
TNT, TBS, CNN, tru
Cartoon/ASwim,

Crunchyroll __

AT&T
$215.5B
166M mobile
23M video

Verizon
$233B
152M mobile
4.2M video

CBS & Showtime /
SVOD d
16M subs

T-Mobile
$130B

Electronics

Pictures/TV

Apple|Music
[72M|subs|

Apple TV+
?? Subs

LEGEND:

MET UNIVERSE

ESPN
8M +subs

Hulu
32M subs

Warner Bros
Studio, DC
Harry Potter

DirecTV
16M subs

Discovery/Scripps

$10.98
Discovery, TLC, i
Animal, 1D - ,Group Nine
80M subs

Food, HGTV
80M subs

~ Travel

Fandango

Viacom/CBS
$15.7Bn

Showtime
30Msubs

CBS
_~ +Stations

W MTV, Comedg BET,
N Pluto, NICK,
| Awesomeness

|
Paramount

@ sun

Playstation

.~ 40-50M

Roku Tegna
$19B

40M
Active
Users

$2.6B

Universal N
DreamWorks

83M PTV

Netflix

$216.88
73M US subs
193M subs
AS&E Nets
$22B (o -~

SundanceTV—"/ "\ VICE _AZE N
Acom, BBCA
Shudder ~ Ufetim

History

NBC
.~ +Stations

FOX
$15.6B

— Peacock
Tubi
25M users

Fox Sp-d-;ts 1 |
80M subs Fox

|
Bravo, MSNBC, Ent.

CNBC, SyFy, E!

MGM
$4.65B

- @
Lionsgate

cox
$198

Altice US
$14.28

Nexstar Cheddar

e
548 )

Sinclair

. EWScrips @

$1.28 Samsung

$334B
20M Smart TVs US
52M Smartphones US

$790M

Disney Ch
e FreeForm
FX, NatGeo

/ +Stations

| Fox News
80M subs

$418

Instagram

E 1Blusers
OX
Studios

Facebook
S693B

1.7B users

FB/Messenger.
1.3B users

ABC
~ +Stati
+Stations WhatsApp

2B users

Oculus
FB Watch

ByteDance

TikTok / 008

Snap
$36.88

360M users

T

330M users

500M users
FOX

Activision

L) Alibaba
567385
5175 \

.. Tencent
S656B

Nintendo

Epic
$53B

Square Enix

$6.58B
YouTube
YouTubeTV
2M subs

Beats

Microsoft
$1.6T

Circle size = market cap

Studio

) Linkedin

660M users
Audio Map by Evan Shapiro
Sources:
Macrotrends
Yahoo Finance
Leichtman

Office 365
38M subs

CloudDrive
Local TV

Alphabet
$1.04T

Chromecast Zrold’i'o:
Deadline (2020)

Android



https://deadline.com/2020/08/newly-revised-map-charts-media-entertainment-and-technology-universe-1203014093/

Streaming to gtéwne zrodto przychodu dla Netflixa.
Nie dla innych.
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Dla Disneya, streaming to kolejny trybik w wielkiej

machinie
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Terminy

Do poniedziatku (18.10) — ogdlne nakreslenie obszaru (np.
gry/muzyka/podcast)

Do 8. listopada — pomyst na konkretny temat

Do potowy grudnia — konspekt



